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1. IDENTIFICAÇÃO DA DISCIPLINA:  

CÓDIGO NOME DA DISCIPLINA TURMA (S) 
TOTAL DE HORAS-AULA 

SEMESTRAIS 
EPS510083 Transformar Ideias em Negócios ME/DO Aulas Presenciais:     15 

Interação Online:       0 

Total:                         15 
 

2. PROFESSOR(ES) MINISTRANTE(S) 
Paulo Sérgio Lima Pereira Afonso, Antonio Cezar Bornia (cezar.bornia@ufsc.br) e Valdirene Gasparetto  

 

3. PRÉ-REQUISITO(S) 

CÓDIGO NOME DA DISCIPLINA 

            -  - 
 

4. EMENTA 
Modelo das 4 validações; 1. Introdução e visão geral, 2. Processo de ideação; 3. As 4 etapas; 4. Pitch e Plano de Negócios. 

 

5. OBJETIVOS 
Ao final do curso, o aluno deverá ter uma compreensão de conceitos relacionados à Teoria Clássica da Medida e da Teoria 

da Resposta ao Item, bem como suas aplicações em diferentes áreas do conhecimento. 

 

6. CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

1. O modelo das 4 validações 

2. Proposição de valor e análise do consumidor 

3. Análise de mercado 

4. Projeto e estratégia do modelo de negócio 

5. Análise financeira 

6. Pitch e plano de negócios 

7. Caso de estudo 

 

7. METODOLOGIA DE ENSINO  
Aula expositiva e caso de estudo. A frequência será aferida pela presença nos encontros. 

 

8.  AVALIAÇÃO 

A avaliação será feita por meio da participação em aula. 
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9.  CRONOGRAMA 

Data Dia Assunto Planejado Recursos Didáticos 

20/09 1 O modelo das 4 validações 

Proposição de valor e análise do consumidor 

Análise de mercado 

Projeto e estratégia do modelo de negócio 

Análise financeira 

Pitch e plano de negócios 

Aula presencial (8 ha) 

21/09 2 Casos de estudo Aula presencial (7 ha) 
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